STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

ZALOHOVANI PET A AL OBALU
TELEFONICKY VYZKUM V OBCIiCH

ZavérecCna technicka zprava

rijen 2024




STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

1. PARAMETRY VYZKUMU

Zadavatel: Ministerstvo Zivotniho prostredi

Realizator: STEM/MARK, a. s.

Predmét: Realizace kvantitativniho dotaznikového Setreni
Téma: Zalohovéni PET a AL oball

Cil vyzkumu: Zjisté&ni nézorl zastupcd obci

Cilova skupina: urednik, starosta nebo politik odpovédny za zivotni prostredi
Metoda: Telefonické (CATI) dotazovani

Velikost vzorku: N=600

Priimérna délka dotazniku: 9 minut

Termin sbéru dat: 8.10. - 24.10. 2024

Lokace: CATI studio umisténé v Praze a Usti nad Labem, rozhovory realizovany po
celém Uzemi Ceské republiky, reprezentativni vyzkum dle struktury obci v CR
(regionalni ¢lenéni dle NUTS 2)

Struktura vzorku dle funkce v uradé:

Starosta 422
Mistostarosta 49
Radni / vedouci odboru ZP 36
Referent 93
Celkem 600

Odevzdané vystupy: datovd matice ve formatu spss, prehledové vysledkové
tabulky, zavérecna technicka zprava
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2. GRAFICKY PREHLED VYSLEDKU

Q1. Zaznamenali jste, Ze ministerstvo zZivotniho
prostredi pripravuje novelu zakona o obalech?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q3. Vite, Ze uz v roce 2026 bude €R muset splnit 80 %
sbéru plechovek a PETek?

= Ano = Ne

Odpovidaji vSichni respondenti, n=600, Udaje uvedeny v %
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Q4. CR v roce 2023 sbiralo 75 % PETu. Myslite si, ze
stavajici systém vysbira 80 % PETu v roce 2026?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q5. CR v roce 2023 sbiralo 26 % hlinikovych obald.
Myslite si, ze stavajici systém vysbira 80 %
hlinikovych obald v roce 2026?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %
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Q6. Co mizete u vas v obci udélat, aby CR splnila cile
v roce 2029, tj. zajistit miru sbéru napojovych obali
na 90 %, pokud se nebude zalohovat?

Budeme obcany vice motivovat k trizeni 80

Zajistime nadobu pred kazdym domem 35

Snizime objem ¢ernych nadob
2x Castéjsi svozy preplnénych popelnic - 27

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q7a. Co je podle vas nejlepsi zpdsob Feseni litteringu
ve vasi obci / mésté?
- podily na 1. misté

Motivace zaméstnancu 27

Zavedeni zaloh, lidé nebudou vyhazovat

obaly, které jsou zalohované 23

N I
[

Kamerové systémy, fotopasti

Pokuty tém, ktefi se litteringu dopousté;ji 16

13

Cast&jsi svozy

Odpovidaiji ti, ktefi mé&li na vyb&r moznost ,motivace zaméstnancd", n=368, Gdaje uvedeny v %

strana 5



STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Q7b. Co je podle vas nejlepsi zplisob Feseni litteringu
ve vasi obci / mésté?
- podily na 1. misté

Motivace obcand

53

Zavedeni zaloh, lidé nebudou vyhazovat

obaly, které jsou zalohované 20

[y
N

Kamerové systémy, fotopasti

Castéjsi svozy - 9

Pokuty tém, ktefi se litteringu dopoustéji . 6

Odpovidajf ti, ktefi méli na vyb&r moznost ,motivace ob¢anl", n=232, tdaje uvedeny v %

Q8. Jako nejcastéjsi argument nékterych obci, proc
nezavadét povinné zalohy jsou financni dopady. Mate
u vas v obci spocitano, jaké dopady by mohlo zavedeni
zaloh prinést?

a

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

strana 6



STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Q9. Jako alternativa k zaloham se uvadi masivni
intenzifikace sbérné sité a zvyseni cetnosti svozu.
Dokazete si predstavit, ze kazda nemovitost bude mit
nadoby na separovany sbér?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q10. Vite kolik by vas stala investice do door to door
systému?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %
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Q11. Vite, ze spolecnost EKO-KOM podle smérnice
o odpadech musi obcim pokryt naklady, které
v souvislosti s obaly vznikaji?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q12. Vite, ze spolecnost EKO-KOM hradi tFidicim
linkam naklady, které jim prFi praci s obaly vznikaji?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %
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Q13. Obchodujete jako obec s vysbiranym PETem?

e

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q14. Ministerstvo pripravilo kalkulacku, ve které si
muzete ovérit, jaké dopady bude mit zavedeni zaloh.
Vyzkouseli jste na kalkulacce, jak to vypada ve vasi
obci?

Ne, mame zajem o informace o 57
kalkulacce
2x Castéjsi svozy preplnénych popelnic -

Ano

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %
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Q15. Vite, Ze ministerstvo v novele zajistuje, ze
vyrobci letakl budou obcim prispivat na naklady
spojené se sbérem a recyklaci reklamnich letakt?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q16. Pokud ministerstvo zajisti, Ze dopady pro obce
budou pozitivni, bude vase obec pro nebo proti
zavedeni zaloh?

= Pro = Proti

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %
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Q17. Jak moc se citite informovan o problematice
odpadového hospodarstvi a zaloh?

Velmi dobre, jsem expert na danou oblast - 15
Spise Spatné - 16

Vibec ‘ 1

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %

Q18. S ohledem na vsechny znalosti a informace, které
nyni mate, jste pro zavedeni zaloh?

= Ano = Ne

Odpovidaji vsichni respondenti, n=600, udaje uvedeny v %
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